
MARKE FÜR FORTGESCHRITTENE.

DIE STARKE MARKE –
WUNDERMITTEL ODER „NICE TO HAVE“?



PROBLEM NR.1:
DER ÜBERFORDERTE KONSUMENT

3.500
MARKENKONTAKTE PRO TAG



PROBLEM NR.2:
UNTERNEHMEN AGIEREN IN KOMPLEXEN UMFELDERN

DIE MARKE GIBT DEM UNTERNEHMEN HANDLUNGSORIENTIERUNG UND ZUKUNFTSSICHERHEIT



STARKE MARKEN
BESETZEN

KULTURELLE
KRAFTFELDER

STARKE MARKEN
ENTSTEHEN DURCH

SPITZENLEISTUNGEN

STARKE MARKEN
HALTEN WAS SIE 
VERSPRECHEN

STARKE MARKEN
BLEIBEN

SICH TREU

STARKE MARKEN
BEHERRSCHEN

DIE INSZENIERUNG

STARKE MARKEN
BRECHEN MIT DER 
BRANCHENLOGIK

STARKE MARKEN
MANAGEN

IHRE GRENZEN

STARKE MARKEN
SETZEN AUF DEN
FAKTOR MENSCH

STARKE MARKEN
STEHEN FÜR EINE
SINNSTIFTENDE

SACHE



AUF GUTE GEDANKEN.


