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PROBLEM NR.1:

DER UBERFORDERTE KONSUMENT
N

3.500

MARKENKONTAKTE PRO TAG
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PROBLEM NR.2:
UNTERNEHMEN AGIEREN IN KOMPLEXEN UMFELDERN

Angebotsiiberfluss
und Marktsattigung

Verdrangung durch
Globalisierung
und Digitalisierung
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Austauschbarkeit Herkommliche Geschaftsmodelle Unberechenbares
auf Produktebene mit Ablaufdatum Kundenverhalten

shinheAMUN 3 DIE MARKE GIBT DEM UNTERNEHMEN HANDLUNGSORIENTIERUNG UND ZUKUNFTSSICHERHEIT

MEHRDIMENSIONALE
MARKENENTWICKLUNG



STARKE MARKEN
BESETZEN
KULTURELLE
KRAFTFELDER

STARKE MARKEN
MANAGEN
IHRE GRENZEN

STARKE MARKEN
BLEIBEN

SIGH TREU

STARKE MARKEN
SETZEN AUF DEN
FAKTOR MENSGH

STARKE MARKEN STARKE MARKEN
ENTSTEHEN DURCH BEHERRSCHEN
SPITZENLEISTUNGEN A DIE INSZENIERUNG

STARKE Ml\HKEN
STEHEN FUR EINE
SINNSTIFTENDE
SAGHE

STARKE MARKEN STARKE MARKEN
HALTEN WAS SIE BRECHEN MIT DER

VERSPREGHEN BRANGHENLOGIK
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